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Resumo

A indtstria da moda ¢ uma das atividades
econdmicas com maior influéncia cul-
tural, social e ambiental. Sendo um tema
relevante sob a ética da sustentabilidade,
suscita-se o seguinte problema de pesquisa:
considerando o modelo de produgio fast
fashion, ¢ possivel afirmar que, no Brasil,
essa prética é responsdvel por incentivar o
consumo excessivo de produtos e servigos
relacionados ao ramo da moda, afetando
diretamente o direito 4 sustentabilidade?
O objetivo da pesquisa ¢ analisar de que
maneira o modelo de producio fast fashion
incentiva o consumo excessivo de produtos
e servigos relacionados ao ramo da moda
no Brasil, afetando diretamente o direito
3 sustentabilidade. A pesquisa empregou o
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Abstract

The fashion industry is one of the economic
activities with the greatest cultural, social,
and environmental influence. It is a topic
of the highest relevance from the perspective
of sustainability, which raised the following
research problem: considering the fast fashion
production model, is it possible to affirm that
this practice in Brazil is responsible for encou-
raging the excessive consumption of products
and services related to the fashion industry,
directly affecting the right to sustainability?
The general objective of the study is to analy-
ze how the fast fashion production model in
Brazil encourages the excessive consumption
of products and services related to the fashion
industry, directly affecting the right to sustai-
nability. Based on the bibliographic research
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método de abordagem dedutivo e de pro-
cedimento monografico, a partir da técnica
de pesquisa bibliogréfica. Conclui-se que
o modelo de producio fast fashion ¢ um
construto da sociedade de consumo e que a
sustentabilidade na indtstria da moda nio
¢ répida ou linear, mas pode ocorrer por
meio da mudanga de aspectos da cadeia de
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technique, this study used the deductive and
monographic approaches. It was concluded
that the fast fashion production model is a
construct of the consumer society and that
sustainability in the fashion industry will not
be fast or linear but through changing aspects
of the production chain by adopting a new
conceptual model.

Keywords:  consumption; ~ fast  fashion;
Jashion law; fast fashion; sustainability.

producio, com a adogio de um novo mod-
elo conceitual.

Palavras-chave: consumo; fast fashion;
fashion law; moda; sustentabilidade.

Introdugao

A industria da moda ¢ uma das atividades econdmicas de maior propor¢ao
no Brasil e no mundo, influenciando questées culturais, sociais e ambientais. Por
estar profundamente interligada com a sociedade de consumo, as marcas assumem
um importante papel diante das novas transformagdes sociais. Nesse cendrio fo-
mentado pela inddstria da moda e pelo consumo exacerbado, o modelo de produ-
cao fast fashion ganha destaque, caracterizado, principalmente, pelo curto espago
de tempo entre a producio, a distribuicio, a venda e o consumo de produtos.

No entanto, a prdtica do fast fashion, quando analisada da Stica da susten-
tabilidade, causa impactos ambientais intensos e negativos em razao do modelo
desenvolvimentista, marcado pela economia capitalista. Esse contexto provocou
o seguinte problema de pesquisa: levando em conta o modelo de produgio fast
Jashion, pode-se afirmar que essa prdtica ¢ responsdvel por incentivar o consumo
excessivo de produtos e servigos relacionados a0 ramo da moda no Brasil, afetando
diretamente o direito 4 sustentabilidade? O trabalho tem como objetivo analisar
como o modelo de produgao fast fashion incentiva o consumo excessivo de pro-
dutos e servicos relacionados ao ramo da moda no Brasil, afetando o direito a
sustentabilidade.

Para enfrentar o tema, optou-se pela abordagem dedutiva, por meio da anélise
do modelo de produgao fast fashion, com foco na 6tica da sociedade de consumo,
bem como de sua influéncia na compra de produtos e servigos relacionados ao
ramo da moda. Na sequéncia, busca-se verificar de que maneira o modelo de
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produgio fast fashion afeta o direito a sustentabilidade. Quanto ao procedimento,
utilizou-se 0 método monogrifico a partir da técnica de pesquisa bibliogréfica.
Considerando essa base metodoldgica, o artigo estd dividido em duas se¢des. Na
primeira, analisa-se 0 modelo de producio fast fashion mediante a sociedade de
consumo e sua influéncia no consumo de produtos e servigos relacionados ao
ramo da moda. A partir disso, a segunda segio destina-se a verificar como esse
modelo de produgio afeta o direito a sustentabilidade.

1 O modelo de produgio fast fashion e a atual sociedade de consumo: breves

consideragées

A sociedade contemporinea tem recebido diversas denominagées, entre elas, o
termo sociedade de consumo, o qual, conforme explica Barbosa (2004), nao apresen-
ta uma simples definigio, apesar de ser frequentemente associada a terminologias
como sociedade de consumidores e cultura de consumo. O conceito varia de acordo
com a abordagem tedrica utilizada, de modo que este trabalho compreende como
sociedade de consumo aquela que engloba “o consumo de massas e para massas,
alta taxa de consumo e de descarte de mercadoria per capita, presenga da moda,
sociedade de mercado, sentimento permanente de insaciabilidade e o consumidor
como um de seus principais personagens sociais” (BARBOSA, 2004, p. 8).

A construcido da sociedade de consumo surgiu a partir da ideia do consumo,
mas, apds sua solidificagdo, passou a ter o consumismo como principal base para
seu desenvolvimento econdmico e tecnolégico (RUSCHEINSKY; CALGARO,
2010). Apés a revolugio industrial, “com a publicidade, a moda, a midia de mas-
sa e, principalmente, o crédito [...] tornou-se possivel satisfazer imediatamente
todos os desejos” (LIPOVETSKY, 2005, p. 64), momento em que se alimentou
ainda mais a aquisi¢io desenfreada de produtos e servicos.

O consumo representa a maneira como o ser humano busca satisfazer suas
necessidades bésicas e habituais. Por outro lado, o consumismo ¢ uma realidade
imposta pela sociedade de consumo, sendo caracterizado, especialmente, pela bus-
ca incessante de novos produtos e servigos apenas pelo anseio de consumir (PE-
REIRA; PEREIRA; CASTRO, 2010). Bauman (2008) explica que o consumismo
nio se refere somente & compra e a posse de determinado produto, mas a “estar
em movimento”. Em outras palavras, representa a insaciabilidade pelo consumo e
o ciclo vicioso que se cria, em que a pressao social forma um desprezo pelas neces-
sidades anteriores e incentiva a aquisi¢io de novos bens.

Nesse novo modelo societdrio, a velocidade de fabricagio e a producio em
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larga escala de novos produtos incentivam a aquisi¢ao pelo consumidor, seja pela
necessidade, pela vaidade ou pela nao saciedade (RIOS, 2021). Nas palavras de
Bauman (2008, p. 71), “a sociedade de consumidores representa o tipo de so-
ciedade que promove, encoraja ou refor¢a a escolha de um estilo de vida e uma
estratégia existencial consumistas, e rejeita todas as opgoes culturais alternativas”.
Ainda segundo o autor,

A curta expectativa de vida de um produto na prética ¢ na utilidade proclamada
estd incluida na estratégia de marketing e no cdlculo dos lucros: tende a ser pre-
concebida, prescrita e instilada nas préticas dos consumidores mediante a apoteose
das novas ofertas (de hoje) e a difamagio das antigas (de ontem). Entre as maneiras
com que o consumidor enfrenta a insatisfagdo, a principal ¢ descartar s objetos que
a causam. A sociedade de consumidores desvaloriza a durabilidade, igualando o
“velho” a “defasado”, impréprio para continuar sendo utilizado e destinado a lata de

lixo (BAUMAN, 2008, p. 31).

A industria da moda estd profundamente interligada com a sociedade de con-
sumo. Com o fomento ao consumismo, as marcas assumiram um importante
papel na transformagio da sociedade, modificando as diferentes fases de consumo
a0 longo dos anos, assim como o préprio modelo de produgio desse ramo da
industria. A moda, em sintese, “pode ser conceituada como uma forma de mani-
festagao cultural, que se estabelece numa relagio entre o contexto politico-social,
o tempo ¢ o vestudrio” (OLIVEIRA; LAGASSI, 2019, p. 92). Nao a toa, a moda
¢ considerada um dos ramos de maior influéncia social, envolvendo questoes nao
somente de criacao, mas também culturais, econ6micas e ambientais.

A inddstria da moda representa mais de 2% do PIB mundial, com 90% de
atua¢do na cadeia produtiva global; além disso, 7,7 milhées de pessoas no mundo
trabalham nesse ramo. Os dados demonstram a magnitude da industria, que, além
de impulsionar o consumo e o capitalismo, estd “comprometida com os ciclos do
hiperconsumo e inserida em uma trama complexa de relagdes temporais” (BOR-
TOLUZZI, 2012, p. 17). Assim, ¢ comum o anseio pelo consumo e a criagio de
novos estimulos sociais, gerando um aumento na escala de produgio e no volume
de mercadorias em circulagio, principalmente quando relacionado & moda (DE-
SIREE, 2019).

Conforme explica Zampieri (2023, p. 40), a sociedade de consumo e o “olhar
utilitarista oriundo da origem do vestudrio contribuiram para a visao de que a
moda ¢ algo futil ou banal, resultando em um amadorismo do sistema que cul-
minou em um desgaste do que temos de mais valioso hoje: o solo, a dgua e 0 ar”.

E corriqueiro o langamento de diferentes cole¢des em uma mesma estagio e, com
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a demanda cada vez mais alta, anualmente sio entregues de trés a cinco colegoes
para o publico, em um pequeno espago de tempo (SILVA; BUSARELO, 2016).
Essa prética corrobora o uso de materiais de qualidade inferior, reduzindo o cus-
to-beneficio da produgio e a vida util das pegas.

Esse fen6meno originou conceitos importantes para a compreensio desta pes-
quisa, como fast fashion (moda rdpida), que tem como principal caracteristica o
curto ciclo de tempo entre a criagdo, a producio, a distribuico, a venda e o con-
sumo de produtos (OLIVEIRA; LAGASSI, 2019). O modelo fast fashion, além
de estimular o consumo desenfreando, criou um sistema no qual prevalece a ideia
de que os produtos podem ser facilmente desclassificados. Portanto, “o mercado
cada vez mais se adapta a essa demanda, visto que em um sistema capitalista, para
se ter crescimento é necessdrio que se tenha produgio e consumo, visto que ambos
coexistem em uma relacio de dependéncia matua” (ZAMPIERI, 2023, p. 78).

O fast fashion é considerado um “sistema de mercado da moda que dita quase
que diariamente novas tendéncias, modas sazonais e produz novas colegoes que
alimentam o consumo desenfreado” (SEIBEL; GREGORI, 2020, p. 201), cuja
prética, apesar de ter iniciado em 1970, somente foi denominada como tal mais
tarde, em 1990. Segundo Girelli, Kucera e José (2020), atualmente as pegas con-
sideradas fast fashion sio usadas menos de cinco vezes pelo consumidor, gerando
400% mais emissdo de carbono. Esses dados demonstram que o fast fashion en-
globa muito mais do que o lancamento das dltimas tendéncias ou pregos mais
acessiveis, mas, também, questdes de cunho social e ambiental.

No mercado da moda, o fast fashion é um dos setores com maiores destaque
e crescimento global nos dltimos anos, o que ocorre nio somente em razio do
modelo de produg¢io mais ripida, mas, também, do comportamento social. Os in-
dividuos da sociedade de consumo “exigem aten¢do e maneiras criativas de tornar
a compra uma experiéncia emotiva, sensorial e até mesmo terapéutica nos patama-
res de envolvimentos observados na sociedade do espetéculo” (BORTOLUZZI,
2012, p. 6). Esses fatores, unidos ao fécil acesso aos produtos de fast fashion e ao
preco acessivel — na maioria das vezes —, permite que o consumidor, sempre em
busca de novas tendéncias e novidades, adquira o produto sem pensar nas questoes
existentes por trds da cadeia produtiva.

Existem intimeras redes de varejo que utilizam o fasz fashion como modelo de
negocio, incluindo Zara, H&M, Forever 21, Renner, Riachuelo, Marisa ¢ C&A,
que langam novas colegoes semanalmente, buscando atender de maneira rdpida e
4gil aos interesses e anseios do consumidor (OLIVEIRA; LAGASSI, 2019). Al-
gumas estio mais concentradas em seu continente, apesar de grande parte delas
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ter expandido o comércio em razio do sucesso entre os consumidores. No Brasil,
encontram-se entre as mais populares a Renner, a Riachuelo, a Marisa e a C&A
(CANTORI, 2020).

Para Nunes e Silveira (2016), o perfil dos consumidores de fast fashion estd
intimamente relacionado 4 condigio financeira e & busca por pertencimento e
aceitacio. Do mesmo modo, os consumidores de classes econdmicas mais altas
adquirem fast fashion pela variedade e por fatores sociais, cognitivos e emocionais.
Para Sapper (2011, p. 699), “o consumidor do fast fashion estd submetido a um
‘oceano’ de tendéncias”, e isso faz que esse mercado, impulsionado pelo desejo do
novo, torne-se cada vez mais atrativo.

Somado a esses fatores, Sapper (2011) explica que as empresas de fast fashion
sdo consideradas um se/f-service' da moda. Essa caracteristica corrobora para a
maior liberdade do consumidor no momento da escolha e da compra, mesmo que
ele esteja diante de intimeras interagées sociais criadas para influenciar diretamen-
te a tomada de decisao. Em outras palavras, o ambiente estratégico montado pelas
empresas de fast fashion facilita a interacio entre a marca e o individuo, tornando
o ambiente e o processo de compra agraddvel e positivo ao consumidor.

Lipovetsky (2005) explica que a ampla transformagao dos produtos do ramo
da moda pelas marcas em um curto periodo, somada ao impulso da publicidade,
s40 as principais caracteristicas para o incentivo ao consumo imoderado dos dlti-
mos anos. Carvalho (2017) acredita que, além disso, o comportamento do con-
sumidor é um dos principais fatores que estimulam as empresas a produzir mais
e cobrar menos, reduzindo o tempo de produgio e minimizando a qualidade ¢ o
preco do produto. Do mesmo modo, a indistria da moda incentiva a producio
massiva de novas colegoes, em especial por meio do descarte de produtos que nao
estao mais em alta (CARAVLHAL, 2017).

Logo, percebe-se que o capitalismo e suas corpora¢oes modificaram o mundo
recentemente. O estimulo ao consumo descartdvel e a fabricaao de novos produ-
tos em larga escala geram uma gama de diferentes residuos, surgindo uma grande
problemidtica socioambiental. O Green Peace, em 2017, declarou que cerca de
80 bilhées de metros ctbicos de dgua foram consumidos pela inddstria da moda
em 2015, resultando na emissio de mais de 1 milhao de toneladas de CO2 e na
produgio de 92 milhées de toneladas de residuos. Segundo dados da Copenhagen
Fashion Summit (CHAMPIONE, 2017), a Uniao Europeia é responsdvel pela
compra de mais de 9,5 milhoes de toneladas de produtos téxteis por ano, sendo

1 A expressio self-service, em tradugio livre, significa “servigo préprio” ou “autosservi¢o”, um sistema
de atendimento que costuma ser adotado principalmente em restaurantes.
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70% roupas; ainda, seu consumo global ¢ de 62 milhées de toneladas, podendo
alcangar 102 milhoes até 2030.

A industria fashion constitui-se, por conseguinte, em uma extensao do capitalismo,
moldada justamente para promover a prosperidade do Grande Capital: tém-se um
conglomerado que retine a efemeridade, a instabilidade das tendéncias, a temporal-
idade e o culto ao fetichismo, caracteristicas construidas e firmadas com o passar do
tempo desde o primeiro giro da Revolugao Industrial, quando o artesanal deixou de
ser o padrao na produgio do vestudrio com o advento da energia elétrica e da maqui-
na de costura; até o salto da industria quimica ocorrido apés a Segunda Guerra
Mundial, que consolidou as matérias-primas do poliéster e do nylon (ZAMPIERI,
2023, p. 59).

Nesse cendrio, os interesses econdmicos geralmente acabam se sobressaindo
aos desastres ambientais e sociais decorrentes dessa industria, prevalecendo até
mesmo em ralagio A vida humana. Os dados mencionados demonstram a quan-
tidade de residuos téxteis descartados no meio ambiente, além de outras proble-
miticas socioambientais que decorrem dessas atividades. Apesar disso, as preocu-
pacdes referentes a0 meio ambiente vém progressivamente ganhando destaque,
conforme se percebe na sequéncia.

2 O modelo de produgio fast fashion e os impactos para a sustentabilidade:

uma reflexao necessaria

A moda estd entre as atividades econdmicas de maior propor¢io no Brasil e
no mundo e é considerada uma das inddstrias mais poluentes. Segundo a Global
Fashion Agenda (2017 apud CUNHA, 2017), trata-se da quinta inddstria mais
poluente na emissao de carbono, sendo responsdvel por 92 milhées de toneladas
de residuos sélidos por ano no mundo, simbolizando 4% dos 2,12 bilhoes de to-
neladas descartadas anualmente. Na industria da moda, grande parte dos recursos
renovdveis para produzir as pegas ¢ extraida do meio ambiente e utilizada por um
curto periodo, com descarte de cerca de 73% das roupas em aterros sanitdrios. No
século XX, a inddstria da moda foi considerada a segunda atividade mais polui-
dora do mundo, gerando indmeras preocupagoes ambientais e sociais (FASHION
REVOLUTION, 2022).

Em razio dos impactos ambientais, criou-se o movimento global Fashion Re-
volution, com o objetivo de conscientizar a sociedade sobre os aspectos negativos
do consumo de itens do ramo da moda e sua consequéncia aos ecossistemas. Cria-
do apés o desabamento do edificio Rana Plazza, em Bangladesh, o movimento
estd presente em mais de 100 paises no mundo, entre eles o Brasil. O Fashion

Veredas do Direito, v.20, €202414 - 2023



O MODELO DE PRODUCAO FAST FASHION NA OTICA DA SUSTENTABILIDADE

Revolution defende a busca por um futuro mais ético e sustentdvel para a moda por
meio do acesso 2 informacio, da educa¢io adequada e da colaboragao e mobiliza-
¢ao sociais (FASHION REVOLUTION, 2022).

Nesse norte, a Constitui¢io Federal de 1988 estabelece que o meio ambiente
ecologicamente equilibrado ¢ direito de todos, sendo dever do Estado e da coleti-
vidade resguardar, conservar e proteger esse bem. A Carta Magna estabelece que
o desenvolvimento econdmico “nio pode ocorrer de forma desvinculada ao meio
ambiente, sem qualquer observincia e preocupagio com os efeitos negativos que
podem advir, sé6 podendo ocorrer de maneira sustentdvel” (SOUZA, 2017, p.
159). Em outras palavras, a exploragio e o lucro nio devem se sobressair ao direito
fundamental ao meio ambiente. Para Saniilli (2005, p. 246), “os bens socioam-
bientais e os direitos (socioambientais) a eles relativos s6 podem ser compreen-
didos em sua plenitude a partir de uma leitura holistica, sistémica e integrada
das bases e fundamentos presentes no texto constitucional”. Portanto, os bens
socioambientais também incluem aqueles essenciais 3 manutengio da vida e os
que sdo fruto da intervengio humana.

O conceito de sustentabilidade foi discutido pela primeira vez na Suécia, em
1972, durante a Conferéncia das Nacoes Unidas sobre o Ambiente Humano, ou
Conferéncia de Estocolmo. Posteriormente, foi apresentado pela Comissao Mun-
dial sobre 0 Meio Ambiente e Desenvolvimento o documento Nosso Futuro Co-
mum em 1987, conhecido como Relatério Brundtland. Por meio dele, o desenvol-
vimento sustentdvel ficou conceituado como “aquele que atende s necessidades
do presente sem comprometer a possibilidade de as geragoes futuras atenderem
suas proprias necessidades” (BRUNDTLAND, 1987, p. 3).

A definicio de sustentabilidade, conforme Souza e Delpupo (2013, p. 161),
pressupde “a prosperidade econdmica (desenvolvimento econémico) e justica so-
cial (desenvolvimento social) como valores concilidveis e elementos determinantes
para assegurar niveis satisfatérios de bem-estar, em perspectiva individual e cole-
tiva”. A sustentabilidade ecoldgica é apontada como um principio essencial para
reconstruir a ordem econdmica e ambiental, reformulando as bases de producio
a partir das pluralidades éticas, dos valores e dos processos ecoldgicos, culturais,
sociais e tecnoldgicos (LEFE 2011).

No Brasil, a Politica do Meio Ambiente, instaurada pela Lei n. 6.938/1981,
¢ responsdvel por estabelecer conceitos importantes para o Direito Ambiental,

2 “Artigo 225 CF/88. Todos tém direito ao meio ambiente ecologicamente equilibrado, bem de uso
comum do povo e essencial & sadia qualidade de vida, impondo-se ao Poder Publico e A coletividade o
dever de defendé-lo e preservé-lo para as presentes e futuras geragoes” (BRASIL, 1988).
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tendo como um dos principais objetivos a preservagio da qualidade ambiental, so-
bretudo o desenvolvimento socioecondmico, os interesses da seguranga nacional e
a dignidade da vida humana (BRASIL, 1981). A legislagio demonstra, na prdtica,
algumas das abordagens trabalhadas por Capra (2006, p. 23) em sua obra A teia da
vida, em que afirma que “a mudanca de paradigma mecanicista para o ecoldgico
tem ocorrido em diferentes formas e com diferentes velocidades”, apesar de nao se
tratar de “uma mudanca uniforme”.

Na Lei n. 6.938/1981, o conceito de desenvolvimento sustentdvel estd exposto
nos arts. 2° e 4°, I, que ressaltam a necessidade de assegurar a compatibilizagio
do desenvolvimento socioecondmico com a preservagio da qualidade do meio
ambiente e do equilibrio ecoldgico (BRASIL, 1981). O direito a0 meio ambiente
equilibrado, no entanto, pressupoe a adogio de diferentes medidas na inddstria
da moda. A responsabilidade sustentdvel deve ser observada pelas empresas, ¢ “as
mudancas almejadas devem ser originadas da atuagio do Estado” (ZAMPIERI,
2023, p. 108).

Para Carvalhal (2017), a sustentabilidade e o melhor desenvolvimento do sis-
tema da moda exigem transparéncia e responsabilidade, bem com a elaboragao de
compromissos sociais, ambientais e econdmicos. Entretanto, é importante ressal-
tar que, “para que a moda seja sustentdvel, antes de tudo faz-se necessdrio que a
sustentabilidade seja compreendida como principio constitucional, o qual deve
ser aplicado aos diversos campos do direito que norteiam as relagoes juridicas do
mercado” (OLIVEIRA; LAGASSI, 2019, p. 96).

Apesar disso, o “desafio global atual ¢ que o mencionado termo gere a mudan-
¢a de comportamento em todas as sociedades para repensar a equagio de com-
patibilidade de crescimento e progresso” (SOUZA; DELPUPO, 2013, p. 160).
Carvalhal (2017) defende, nesse sentido, que a industria da moda precisa rever
seus conceitos desde a criagdo até o processo de confecgio, pois somente assim serd
possivel alcangar um ideal sustentdvel na cadeia de producio.

E nesse caminho que a Organizagio das Nacoes Unidas (ONU) instituiu a
Agenda 2030, subdividida em 17 Objetivos de Desenvolvimento Sustentdvel
(ODS), para “acabar com a pobreza, proteger o meio ambiente e o clima e garan-
tir que as pessoas, em todos os lugares, possam desfrutar de paz e de prosperidade”
(ONU, 2023). Os ODS foram “definidos pela ONU e podem ser readequados,
conforme necessidade e compatibilidade com a realidade do pais” (ZORZO er
al., 2022, p. 163). Destaca-se, no que tange 3 moda sustentédvel, os objetivos 9 e
12, que buscam “construir infraestruturas resilientes, promover a industrializagao
inclusiva e sustentdvel e fomentar a inovagio” e “garantir padroes de consumo e de
produgcio sustentdveis” (ONU, 2023).
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Analisando o ODS 9, Dias (2020, p. 20) defende que o uso da tecnologia na
industria téxtil pode ser capaz de “desenvolver mdquinas e outros materiais mo-
dernos capazes de produzir a mesma atividade sé que de uma forma sustentdvel”.
Para alcancar tal objetivo, ¢ imprescindivel o fortalecimento da pesquisa cientifica,
estimulando a inovagio e aumentando significativa o nimero de trabalhadores
de pesquisa e desenvolvimento, além do aumento da capacidade tecnolégica dos
setores industriais. No caso das pequenas industrias, o objetivo é fornecer acesso
facilitado a servigos financeiros e a integragio em cadeias de valor e mercado,
possibilitando garantir, além de uma inovagio sustentdvel, o aumento do niimero

de empregos e uma infraestrutura sustentdvel e apoiada no bem-estar humano

(ONU, 2023).

A indstria téxtil, por ser um dos mercados que mais usufrui dos recursos naturais
e também um dos que mais polui o meio ambiente, deve buscar por alternativas
sustentdveis e ecoldgicas em suas produgdes fabris, uma vez que estd esgotando da
natureza os recursos que ela mesma utiliza. A imensurdvel poluigdo ambiental gera-
da antes, durante a confecgio das pecas e depois com o descarte inapropriado de
residuos solidos, pode ser reduzida ou até evitada mediante o cumprimento desse
objetivo pelas industrias téxteis. Por essa razio a inovagio tecnoldgica deve ser em-
pregada em todas as inddstrias, para que seus métodos de produgio se adequem a
um padrio sustentdvel de fabricacao (DIAS, 2020, p. 20).

Nesse cendrio de busca por mudancas, surgiu a figura do greenwashing, termo
oriundo da jungao das palavras green (verde) e washing (lavando), que significa “la-
vagem verde”, em tradugio livre. Essa prdtica consiste na omissio dos reais impac-
tos que determinadas atividades podem causar ao meio ambiente. Segundo Souza
(2017, p. 150), o greenwashing “pode ser praticado por governos, organizagdes
nio governamentais, empresas e corporagdes, de iniciativas publicas ou privadas
ou, ainda, por pessoas que visam obter vantagens a partir de prdticas ambientais”.

Além disso, o termo estd diretamente associado as a¢des de marketing feitas por
governos, empresas ou organizagoes corporativas para enfatizar suas atividades com
boas préticas ambientais, minimizando os impactos ambientais negativos da linha
de produgio ou valorizando indevidamente o produto ou mercadoria. Cria-se um

modelo falso, que deturpa a realidade, promove o exagero, tudo para angariar bene-

ficios ambientais de um produto (SOUZA, 2017, p. 150).

A pritica do greenwashing tem se tornado cada vez mais frequente, conforme
demonstra a andlise realizada pela Comissio Europeia (2021). Apds a investigagio
de 344 alegacoes de greenwashing, ficou evidente que em mais da metade dos
casos nio hd fornecimento suficiente de orientagdes sobre o produto ofertado.

N « N T C o »
Em 37%, constavam apenas termos como “consciente”, “amigo do ambiente” ou
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“sustentdvel” no produto, sem efetivamente demostrar as praticas adotadas para
minimizar os impactos ambientais. Esses rétulos transmitem ao consumidor a ideia
de que aquele produto nio traz consequéncias negativas ao meio ambiente, mas,
em 59% dos casos, as marcas nao fornecem provas suficientes dessas alegacoes.

A partir da figura do greenwashing, as empresas “apresentam informagdes en-
ganosas e maliciosas nas campanhas publicitdrias, mas nio se promove uma leitura
critica das relagdes consumeristas [...] [, mas] leituras equivocadas dos concei-
tos de desenvolvimento sustentdvel e sustentabilidade” (SOUZA, 2017, p. 169).
Diante desse cendrio fomentado pelo mercado publicitdrio e pela economia capi-
talista, alguns autores entendem que esse fendmeno deve ser combatido por meio
da ecocritica, um sistema que estimula uma relagio critica entre cultura e meio
ambiente por meio de métodos de reflexdo-agao (SOUZA, 2017). Assim, “o papel
da ecocritica ¢ o de interrogar o mundo, seja no nivel local e/ou global, sempre
a partir da andlise da crise ambiental contemporanea” (SOUZA, 2017, p. 165).

Ferronato e Franzato (2015, p. 106) explicam que “propor solucoes sustentd-
veis engloba novas maneiras de pensar e executar agoes que se distanciam das pra-
ticas do atual modelo de sociedade de consumo”. Buscando uma sociedade mais
sustentdvel, surge o slow fashion, uma alternativa & industria da moda cujo “concei-
to deriva do slow design e estd ligado a desaceleragio da moda, com pecas perenes
e esteticamente absorvidas em mais de uma estacio” (REFOSCO; OENNING;
NEVES, 2011, p. 13). O movimento slow fashion, diferentemente do fast fashion,
busca um desenvolvimento mais sustentdvel, minimizando os impactos ambien-
tais causados pela produgio acelerada e massiva da moda répida.

Além disso, o slow fashion promove maior transparéncia sobre a origem dos
materiais e da mio de obra utilizada, demonstrando ao consumidor que ¢ possivel
consumir observando as prdticas ambientais, econémicas e sociais. Apesar disso,
alguns autores também criticam esse sistema, pois existem marcas que utilizam
esse status para obter lucro, sem uma preocupagio profunda com os impactos
ambientais. Ademais, de acordo com Santos (2016), esse sistema nao abrange
toda a populagio, em razdo dos pregos mais altos, impedindo uma mudanca no
consumo da moda.

Os modelos de fast fashion e slow fashion “funcionam de forma paradoxal, pois
cursam caminhos diferentes para atingir seus objetivos” (COUTINHO; KAU-
LING, 2020, p. 89). A sociedade é renovada a cada geracao e influenciada pelo
contexto vivenciado e pelo ciclo de renovagio da industria da moda, de modo
que o processo nio serd imediato ou linear para que se alcance o ideal da susten-
tabilidade nesse ramo. A mudanga deve ser uma revolugao conceitual a partir da
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modificagio de todos os processos da cadeia de produgio, visando nio somente

a quantidade ou tendéncia, mas, também, a esséncia e ao conceito do produto.
Conclusao

O objetivo desta pesquisa foi analisar de que maneira o modelo de produgio
Jast fashion incentiva o consumo excessivo de produtos e servicos relacionados ao
ramo da moda no Brasil, afetando diretamente o direito & sustentabilidade. Para
tanto, foi preciso estudar os reflexos da sociedade de consumo aliada a0 modelo
de producio fast fashion e suas consequéncias para a sustentabilidade. Esses feno-
menos, somados aos interesses econdmicos das grandes empresas, s3o responsdveis
pela utilizagdo de recursos naturais e pelo descarte de residuos na natureza, geran-
do grandes impactos ambientais.

Identificou-se que a industria da moda, sua cadeia de producio e a forma de
atuagdo no mercado impactam amplamente diferentes 4mbitos e aspectos; entre
eles, foram visiveis os inimeros impactos sociais ¢ ambientais. O sistema de pro-
dugao fast fashion (moda rdpido), nesse sentido, é reflexo da sociedade de consumo
e da emergéncia do novo. Esse modelo de producio acelerou os processos de cria-
¢ao das marcas, gerando novos produtos em um curto periodo e fomentando cada
vez mais o consumo de bens e servicos.

Em razdo disso, os movimentos de moda sustentdvel ganharam destaque ao
longo dos anos, levantando uma preocupagio sobre esses aspectos por parte das
marcas. O grande desafio da industria da moda ¢ adequar sua cadeia de produgio
para alcangar um ideal mais sustentével, gerando consciéncia e uma mudanga no
comportamento do préprio consumidor. A presenca de novos movimentos que
buscam a sustentabilidade cresceu, como é o caso do movimento fashion revo-
lution, responsével por proporcionar maior visibilidade a essa problemdtica e ao
novo modelo de producio, o slow fashion, que busca transparéncia sobre a origem
dos materiais e da mao de obra utilizada no ramo.

No entanto, essas questdes nao serdo resolvidas de maneira rdpida e/ou linear,
uma vez que acaba se restringindo ao contexto social vivenciado e aos ciclos de
renovagio gerados pela inddstria da moda. Sendo a inddstria da moda constan-
temente fomentada pela economia capitalista, tornou-se visivel a necessidade de
uma revolugio conceitual que abarque desde a modificagao da cadeia de produgio
até a circulagao do produto ou servigo. Por fim, ¢ essencial que a moda nio seja
vista somente como uma tendéncia/modelo, mas como uma cadeia de produgio
formada por esséncias e conceitos, que deve ser dotada de responsabilidade econ6-
mica, social e ambiental.
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